
 

海の森ハイブリッドスキンケア 
 

「ハイブリッドスキンケア」という言葉は、特定のブランドが商標登録し

ているものでなければ、一般的に使用されることはあり、完全に独自

の造語ではありませんが、戦略的な独自性を持たせることができま

す。 
 

1. 「ハイブリッドスキンケア」の使用状況 

一般的な使用例 

近年、美容業界において「ハイブリッド（Hybrid）」という言葉は、異なる

機能やジャンルを組み合わせた製品やアプローチを指す際に頻繁に

使用されています。 
 

• 製品レベルでのハイブリッド: 

o スキンケアとメイクアップを融合させた製品（例：色付

き美容液、CC クリーム）。 

o 美容液とオイルなど、異なるテクスチャーや機能を組

み合わせた製品。 

• アプローチレベルでのハイブリッド: 

o 天然成分（オーガニック）と科学的成分（ケミカル）を組

み合わせたケア。 

o サロンでのプロフェッショナルケアと、自宅でのホーム

ケアの組み合わせ。 

したがって、「ハイブリッドスキンケア」という語句自体は、完全に業界

で使われていない、誰も知らない造語ではない、というのが実情です。 
 

2. 独自性を持たせる方法 

しかし、消費者心理（即効性）と皮膚科学（再発防止）の両立において

は、「ハイブリッドスキンケア」という言葉に非常に強力な戦略的独自

性を持たせることができます。 
 

要素 独自性が生まれる理由 

組み合わせの

独自性 

一般的なハイブリッドが「機能や成分の組み合わせ」であるのに

対し、海の森ハイブリッドは「時間軸の異なるアプローチ（対処療

法と再発防止）の組み合わせ」という、顧客が持つ根本的な心理

的ジレンマの解決に焦点を当てています。 

哲学（思想）の

強調 

「ハイブリッドスキンケア思想」とすることで、単なる製品名ではな

く、「私たちは即効性だけを追う危険性を理解し、長期的な視点

と科学で両立させる」という独自の哲学を確立できます。 

客観的指標との

連携 

「TEWL計などによる客観的な指標での評価」という要素と組み

合わせることで、「感情論ではない、科学的なハイブリッド」という

差別化が可能です。 

 

結論 

「ハイブリッドスキンケア」は、競合が使用している可能性はありますが、

海の森のように「消費者心理（即効性）と皮膚科学（再発防止）のすき

間を埋める」という明確な定義と二段階の戦略、そして思想として打ち

出すことで、実質的に海の森独自の、強力なブランドコンセプトとして

機能させることができます。 
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Umi no Mori Hybrid Skincare 
 
While the term "Hybrid Skincare" is not a completely unique coinage 
and is generally used if not trademarked by a specific brand, we can 
endow it with powerful strategic uniqueness. 
 

1. Usage Status of "Hybrid Skincare" 
General Usage Examples 
In the beauty industry today, the term "Hybrid" is frequently used to 
refer to products or approaches that combine different functions or 
genres. 

• Hybrid at the Product Level: 
o Products that merge skincare and makeup (e.g., 

tinted serums, CC creams). 
o Products that combine different textures and 

functionalities, such as serums and oils. 

• Hybrid at the Approach Level: 
o Care that combines natural ingredients (organic) with 

scientific components (chemical). 
o The combination of professional salon treatments 

and at-home care. 
Therefore, the reality is that the phrase "Hybrid Skincare" itself is not 
an entirely unknown coinage unused in the industry. 
 

2. How to Establish Uniqueness 
However, by focusing on the reconciliation of Consumer Psychology 
(Immediate Relief) and Dermatological Science (Recurrence 
Prevention), we can give the term "Hybrid Skincare" extremely 
strong strategic distinctiveness. 

Element Why Uniqueness is Created 

Uniqueness of 
Combination 

While general hybrid concepts combine "functions 
and ingredients," the Umi no Mori Hybrid focuses 
on resolving the fundamental psychological 
dilemma customers face, using a combination of 
approaches with different timelines 
(symptomatic treatment and recurrence 
prevention). 

Emphasis on 
Philosophy 
(Ideology) 

By framing it as the "Hybrid Skincare 
Philosophy," it becomes more than just a product 
name. It establishes a unique ethos: "We 
understand the risks of pursuing immediate 
relief alone and use science and a long-term 
perspective to achieve both." 

Linkage with 
Objective 
Indicators 

By incorporating the element of "evaluation using 
objective indicators" (e.g., measurements from a 
TEWL meter or simple skin checker), we can 
differentiate ourselves as a "scientific hybrid, not 
based on emotional appeal." 

 

Conclusion 
Although competitors may use the term "Hybrid Skincare," by framing 
it as a clearly defined concept—bridging the gap between 
Consumer Psychology (Immediate Relief) and Dermatological 
Science (Recurrence Prevention)—and executing it with a two-step 
strategy and a core philosophy, it can function as a powerful brand 
concept essentially unique to Umi no Mori. 
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